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Как понять что 
реклама работает. 
Инвестиции 

в рекламу
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Сквозная 
аналитика

Perfomance

ВОРОНКА 
обязательная 

и всемогущественная

Разберемся в 
аббревиатурах

Какие 
инструменты 
используем?

Обязательна на старте Вшего медиаплана, необходимо 
детально разложить сценарные пути движения кампании. 
Как Вы будете действовать, какие инструменты будете 
использовать. 

CPC (Cost Per Click) – сколько стоит один клик по рекламе.



CTR (Click-through rate) – конверсия рекламы, то есть отношение числа кликов к числу 
показов.



CPM (Cost per mille) – cколько стоит 1000 показов рекламного объявления.



CR (Conversion rate) – конверсия на странице.



CPI (Cost per Install) – стоимость установки приложения из всего рекламного канала.



CPS (Cost Per Sale) – схема оплаты рекламы за совершение покупки на сайте или по 
факту оказания услуги.



CPO (Cost Per Order) - схема оплаты рекламы за совершение покупки на сайте или по 
факту оказания услуги.



CPL (Cost Per Lead) – метод оплаты рекламы в интернете за лид. Это может быть любая 
заполненная форма – заявка, анкета, отправка формы обратной связи, регистрация в 
личном кабинете и т.д.



CPV (Cost-Per-Visit) – способ оплаты рекламы за посещение сайта.



CPV (Cost-Per-View) – способ оплаты рекламы за просмотры.



CPI (Cost-Per-Install) – здесь плата совершается за скачивание и установку продукта 
рекламодателя. Чаще всего это скачивание мобильных приложений или какой-либо 
программы для компьютера.
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Контекстная реклама (CPC/CPM)
Таргетированная реклама (CPC/CPM)

Programatic (CPM)
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Реклама в Telegram (CPM)
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CPA реклама (CPA/CPL/CPI/CPS/CPO/CPV)
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Напишите стратегию, создайте медиаплан. Формируйте 
гипотезы, рекламируйте, анализируйте и оценивайте 
ранее предложенные гипотезы.

Запускайте ремаркетинг, привлекайте прогретую 
аудиторию, добивайтесь возврата аудитории.

Сквозная аналитика для бизнеса это как игра в Counter-Strike с читами - 
вы видите за каким стенами клиенты и в какую сторону надо бежать. 
Только в отличие от Counter-Strike, это абсолютно законно и правильно. 



Ну или еще хорошая аналогия - МРТ, кому как понятней.



Работа без сквозной аналитики, это как игра против читера. Вы можете 
быть бесконечно честным и полезным, но ваш конкурент знает за 
какими стенами клиенты и фокусирует ресурсы в нужном направлении, 
а вы распыляетесь и скорее всего проиграете.


Сквозная аналитика – система сбора данных, которая нужна для анализа 
эффективности работы маркетинга. Она показывает полный путь 
покупателя: от первого показа рекламы до закрытия сделки. 



Главная задача сквозной аналитики – свести всю статистическую 
информацию о продажах в одно место и установить причинно-
следственную связь между затратами на рекламу и закрытыми 
сделками.


Сквозная аналитика – система сбора данных, которая нужна для анализа 
эффективности работы маркетинга. Она показывает полный путь 
покупателя: от первого показа рекламы до закрытия сделки. 



Главная задача сквозной аналитики – свести всю статистическую 
информацию о продажах в одно место и установить причинно-
следственную связь между затратами на рекламу и закрытыми 
сделками.


Кликабельность объявления 
(CTR) – показывает, как часто 
переходят по вашему 
объявлению. Многие 
приравнивают высокий CTR к 
большому количеству продаж, 
но это ошибка. Если человек 
перешел по объявлению, это не 
значит, что он купит товар;

Стоимость покупки (CPO) – 
показатель производительности 
рекламы. Рассчитывается как 
отношение рекламного бюджета к 
количеству заказов. Например, на 
рекламу потратили 1000 рублей, с 
неё пришло 5 заказов. CPO=200 
рублей;

Стоимость целевого действия 
(CPA) – показывает, сколько 
стоит действие, совершенное 
клиентом. Например, на 
рекламу потратили сто рублей, 
а позвонили по нему два 
человека. СРА=50 рублей;

Возврат инвестиций в 
маркетинг (ROMI) – показывает 
рентабельность затрат на 
маркетинг без учета сторонних 
показателей. Формула, по 
которой он рассчитывается, 
выглядит так:

Принцип сквозной аналитики заключается в следующем

 Берем данные по рекламным источникам из счетчик

 Объединяем их с данными по онлайн-конверсия
 Добавляем информацию из CRM-системы, в которой хранятся все 

данные по статусам заказов и итоговой выручке. Для этого 
используем отдельный сервис по сквозной аналитике (Roistat, 
CoMagic, Calltouch, Alytics и другие).

МЕДИАПЛАН

Что такое 
сквозная 
аналитика? 
(По простому)

Что такое 
сквозная 
аналитика? 

(По бизнесовому) 


На пальцах

Какие показатели 
считать?
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